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Leiden merkt effect van hoge ranking-scores

Stormloop op
de universiteit

CFOOR SILVAN SCHOOMNHOVEN

Leinen - Het loopt vandaag storm op de open dag van de
Universiteit Leiden. Er hebben zich drie keer zoveel scho-
lieren aangemeld als vorig jaar. De Pieterskerk dreigt te
Ilein te worden voor de 4700 aanstaande studenten en hun
ouders. Qorraken: hoge ranking-scores voor de universi-
teit en strengere regels voor studenten.

0ok al was er pestreefd naar een
hoge opkomst, de enorme toe-
loop is toch een verrassing voor
de universiteit, zegt marketin
gadviseur Frank Parlev liet. Vorig
Jaar kwamen er'slechts’ 7o aan-
komende studenten. De toe
stroom is op tevangen in andere
gebouwen en zalen van de uni-
versiteit, omaar als het aantal
Stijet tot 5300 moetén we over-
gaan ot een aanmeldingsstop.
iInderdaad, we zijn blij verrase.”

Parlevliet geeft vier redenen
voor de drukte. De universiceit
staat sinds oktober in de gezap-
hebbende Times Higher Educa-
tion World Universicy Ranking
te boek als de beste Mederlandse
universiteit. Dat oefent veel aan-
trekkingskracht wit op buiten-
landse scholieren, zegt Parle-

vliet. ,,Er hebben zich al vijftig
buitenlanders aangemeld, vori-
ge jaren waren dat er nul voor de
open dag. Ze komen speciaal met
het vliegtuig hierheen, zelfs vit
Thailand.” Studenten denken
aan de waarde van hun ov, maar
vooral ook ouders en decanen
zijn er gevoelig voor dé nieuwe
Leidse status.

Een tweede factor is dat scho-
lieren een grociende druk voelen
om direct de juiste studickeuze
te maken. Eerst dreigde de lang-
studesrboete, nu is er het *sociaal
leenseelsel’. ,,Dat ze poed besla-
gen ten ijs willen komen, blijkt
ook uwit de gesprekken die we
voeren. Ze oriénteren zich niet
alleen meer op een site of bro-
chure™

Een derde element vormt de

Open dag

Aankomende studenten kun-
nen vandasg in en rand de
Fieterskerk presentaties bij-
wionen van zo'n 22 bachelor-
opleidingen. Er is een arbeids-
marktcafé en een informatie-
markt over het Leidse studen-
tenleven.

nieuwe campagne die de univer-
siteit i5 begonnen. Die is per-
sponlijker dan de oude benade-
ring. Professoren worden gepre-
senteerd als  persoonlijkheden
die iets te melden hebben over de
actualiteit. Ook laat de universi-
teit zien wie de toekomstige me-
destudenten worden.

D vierde aanjager vormen de
niepwe internationale opleidin-
gen die de academie lanceert. De
opleiding International Studies
i een trekher én ook de Engelsta-
lige opleiding psychologie scoort
goed. De universiteit probeert al
langer economische variancen te
makenvan bestaande studicrich-

tingen.



